采购需求
一、总则
1.项目名称：深中通道建成通车主题宣传项目

2.采购总金额：200万元
3.报价要求：包括履行本次宣传合作服务所需的人员、设备、管理、税金等全部费用。
4.本项目不接受联合体投标。

5.采购人有权在签订合同时对项目方案作适当修改调整或对服务数量作适量增加或减少，最终以采购人修改确认的方案（内容）为准。
6.本项目不统一组织现场踏勘。

7.由成交供应商承包及负责采购文件对成交供应商要求的一切事宜及责任。
8.本文提及的《政府采购供应商资格信用承诺函》格式可在本项目采购公告附件处下载。

9.采购需求中带“★”的条款中若有要求提供证明材料的，响应文件中须按要求附上证明资料，否则视为“★”的条款不满足，按无效投标处理。
二、项目内容
（一）投放平台及选题规划
本次报道通过深圳卫视黄金时段权威新闻栏目、深圳都市频道主流民生栏目以及多媒体平台，全面宣传和展示深中一体化的六个方面（营商环境、产业、创新、交通、规划、公共服务和社会治理）的最新进展和成果。

1.《先行•深见中山》大屏报道

选题方向：

围绕深中通道通车这一重大事件，通过对两市重点产业、龙头企业的深度调研，展现实体经济转型升级、创新驱动发展的鲜活实例，展现两市共享深中一体化发展成果的生动画面。

播出规划：1期，10分钟/期

2.《直播港澳台》新闻报道
选题方向：

围绕六个一体化的重点案例和进展进行报道。重点报道中山在建设省级改革创新实验区的过程中的一系列先进经验和实践亮点，如“工改”“深中通办”等。

播出规划：2期，3-5分钟/期

3.《正午看天下》新闻报道
围绕六个一体化的重点案例和进展进行报道。重点报道中山在建设省级改革创新实验区的过程中的一系列先进经验和实践亮点，如“工改”“深中通办”等。

播出规划：2期，3-5分钟/期

4.《第一现场》中山文化、美食、旅游、非遗专题报道
选题方向：

深圳广播电影电视集团资深主持人将联动中山广播电视台主持人，携手走进中山，围绕交通区位、产业创新、休闲养老、人才创业等方面，畅谈深中融合对中山带来的变化，向世界展示中山魅力、传递中山声音，共同期待并见证深中携手共进的美好未来。
播出规划：4期，1-2分钟/期

5.《深视新闻》深中系列报道

选题方向：

《深视新闻》深中通道系列报道拟采访企业家、市民、学生、网红大V等各方面代表，畅谈深中融合带来的变化与期待。

播出规划：3期，1-2分钟/期

6.CBD户外大屏投放

选择人流量密集的高端场所，将中山城市宣传片等内容进行户外投放，全方位展现中山的城市魅力与大湾区战略下的发展机遇。
渠道：湾区之窗户外大屏

时长：10秒，300次/天，4周

三、平台优势
（一）电视大屏深入报道
《直播港澳台》作为深圳卫视王牌新闻栏目，在全国省级卫视同时段收视排名稳居前五方阵。2020年，《直播港澳台》斩获中国新闻界权威奖项一-中国新闻奖一等奖“新闻名专栏”，牢牢把握舆论引导力。在电视总体开机率下降的情况下，《直播港澳台》收视逆境上扬，近两年来获得数十个排名第一的收视佳绩，多次获得国家、省级、市级主管部门点赞。用户画像显示，《直播港澳台》收视群体集中于政界高层、舆论领袖、高收入休闲和商务旅游人士等。《直播港澳台》栏目在深圳卫视国际频道同步播出，深圳卫视国际频道覆盖全球86个国家的132万用户。覆盖香港用户143万户，覆盖澳门用户约10万户，以及台湾50家四星级以上酒店。

《正午看天下》中午11:50起在深圳卫视播出，收视常年稳居前三，2023年全年45次收视率位列全国省级卫视同时段第1名，2022年全年105次收视率位列全国省级卫视同时段第1名，系广东省新闻一等奖新闻栏目。

《先行》周播栏目（每周日晚22:15），从制度政策的先行之风、创新驱动的先行之力、以人为本的先行之谋等多个方面，以文献史料和当前新闻，集合当事人讲述和专家采访，全景式呈现从“深圳速度”到“深圳质量”背后的原因。

《深视新闻》是深圳卫视推出的一档综合类新闻资讯节目，定位为于立足深圳、面向全国，辐射珠三角、港澳台，乃至东南亚。

《第一现场》（每晚18:20-19:20）开播21周年，以其独特的民生新闻视角与贴近市民的报道，融入深圳人的生活，成为深受市民喜欢的深圳本土权威新闻强档。
（二）户外大屏投放
“湾区之窗”作为目前粤港澳大湾区面积最大的高清LED巨幕，位于深圳最繁华的福田CBD，是2022央视春晚直播深圳主要地标阵地，也是深圳最新“城市地标”。依托这一焦点媒介，将投放一系列精彩的视觉物料，广泛传播中山城市魅力。
四、服务期限
具体起止时间以合同签订为准。
五、验收要求
1、采购人依据合同的有关规定，对成交供应商成果内容及质量进行验收。

2、如果成交供应商没有按要求完成相关工作内容，采购人有权推迟拨付合同款，直至成交供应商完成所有的工作内容，同时追究其违约责任及赔偿。

3、完成后成交供应商须提供验收报告给采购人，播出栏目和新媒体的发布内容以“壹深圳”APP发布为准，“壹深圳”APP发布需满足放置到2025年6月30日。
六、付款方式

1、合同签订后30个工作天内，支付全部费用。

2、在支付费用前十五日，成交供应商须提供等额的税务发票。

3、因采购人使用的是财政资金，在采购人按约定限期向相关部门提交请款申请后即视为采购人已履行付款义务。

七、采购人配合条件
供应商在响应文件中可列明在项目实施过程中要求采购人提供的配合条件，所列配合条件采购人将尽量配合解决，但不代表采购人全部接受，采购人有权全部或部分拒绝供应商提出的配合条件。
